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ESTAMPADO TIE-DYE LAS PRENDAS CLAVE DEL DENIM VESTIDOS ROMANTICOS
SHOE TRENDS RADIOGRAFIA DE UN MAGRIT LO ULTIMO DE MR.JUAN VIDAL
EL DEBUT DE RAMIL & PUJALTE EN PARIS FASHION WEEK
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_ Salones estampados de

Fe ‘ e MARTINELLL
iy Putdlls de
i ZARA.

HIBORI

AS| SE DENOMINA EN JAPON A A

TECNICA QUE CONSISTE EN CREAR

PATRONES SOBRE EL TEIDO DE : :
MANERA MANUAL. EL ARTE, QUE SE ; Sudadera Tie-dye de
REMONTA AL SIGLO VI, FUE INTRODU- BERSHKA.
CIDO EN NUESTRA CUITURA'Y SU

PROCESO INDUSTRIALZADO, EN LA

DECADA DE lOS 60. EN 1969, JANIS

JOPUN APARECIO:VESTIDA DE ESPIRALES

EN EL FESTIVAL DE WOODSTOCK,

CONVIRTIENDO 1O QUE HOY

CONOCEMOS COMO EL ESTAMPADO

"TIEDYE" EN TODO UN ICONO DEL

MOVIMIENTO HIPPIE, CAPAZ DE

SOBREVIVIR A LOS TIEMPOS.

Pendigntes de cadena de
PDPAOLA.

Bolso de lona de
BIMBA Y LOLA.

Vestido desmangado de Sneakers de
DESIGUAL. GIOSEPPO.

Gafas de sol de Cazadora crop de : Reloj de
DR.KOKORO. ‘ PULL&BEAR. UNO DE 50.
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A.LA cAZADORA DECORADA

Chaqueta con apliques y bordados de
DESIGUAL.
e

LOORS

Botings de’ >
REFRESH: >

B.EL Moo vaQuERO

Mono en tefido lavads gris de
MANGO.

DEL BENIM——3.

NO ES EXACTAMENTE UN EXAMEN, PERO TE ‘ \ ‘ ‘
ASEGURAMOS QUE SI ACIERTAS EN LA
COMPRA DE LAS 3 PRENDAS DENIM DEL

Pdinieed MOMENTO, PASARAS CON MATRICULA DE N, N

endientes de HONOR HASTA LA LLEGADA DE LOS FINALES DE

O JUNIO. DONDE LA MAYORIA VE UN BASICO EN Soliario de
‘ EL TEIDO VAQUERO PARA SOBREVIVR HASTA PDPAOLA.

BIEN ENTRADA LA TEMPORADA, OTROS
ENCUENTRAN EN EL UN SINFIN DE POSIBILIDA-

Botell de DES SOBRE PIEZAS IRRESISTIBIES Y CAPACES DE =
MR PROTAGONIZAR [OS MEJORES LOOKS.
WONDERFUL.  peyERDA: LOS JEANS NO SIEMPRE SON
ETERNOS.
Botines de My Jolie Candle de
PIKOLINOS, C.LA CAMISA COMBINADA b HAPPY

Camisa con mix de color y vivos en camel de \{ONI?NTS'

HIGHLY PREPPY.

Bolso tote de
PEDRO GARCIA.

Marina {Ondaral

~ wwwebanni.com

Mules de piel grabada de
MANOLO BLAHNIK.



LOORS

A

TERESA HEIBIG

\

r
’; 2
ol d

o d (/5/ (,\MZ/Y
CONSTITUYEN TODA UNA DECLARACH DE INTENCIONES; Y ES QUE,

DESDE SAN VALENTIN HASTA CASI ENTRADO EL OTONO, LOS VESTIDOS
ROMANTICOS, VAPOROSOS Y DE INSPIRACION BOHO SE CONVIERTEN
EN LOS MEJORES ALIADOS. SAIPICADOS DE PEQUENAS FLORES, CON
PRINTS NAVAJOS, SIMULANDO TRABAJOS DE PATCHWORK, CON MOTIVOS
NAUTICOS.. RESULTAN LOS MEJORES COMPANEROS PARA CONQUISTAR
CON ESTILO EL BUEN TIEMPO. jAL ABORDAJE!

o
-
o)

= r
.

/| )

TERESA HELBIG

Vestido camisero de
MANGO.

Vestido mangas abullonadas de
MANGO.

Vestido con escote en V de ' o Vestido con detalle volante de
BLESS THE MESS. Vestido efecto patchwork de ZARA.

06 IDMODA HIGHLY PREPPY.
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SUOUTRENVS

CLASSIC PUMPS

1. Tricolor de LOLI'TA BLU; 2. En ante rosa de MARTINELLL; 3. De ante negro de PACO GIL; 4. Con adorno en la puntera de HISPANITAS: 5.
En azul turquesa de STUART WEITZMAN.

STRAPPY SANDALS
6. En color nude de UNISA:; 7. Con tacén efecto concha de PEDRO GARCIA; 8. Estampadas de LODI; 9. De tacin confortable de HISPANITAS;
10. Multicolor y con apliques de EXE SHOES.

Lan

BOOTS
11. En color maquillaje de STUART WEITZMAN: 2. Con estampado de serpiente y detalle cow de PACO GI1; 13. Estilo cowboy de AMPARO
INFANTES; /4. En azul con picados de REFRESH; 15. Con aplique arty de MANOLO BLAHNIK.

SHOILS

LA MODA QUE CALZARAS ESTA PRIMAVERA 2020 SE ENCUENTRA EN
ESTOS 30 ZAPATOS.

ANIMAL PRINT
16. En estampado de serpiente en tono mint de LOLITA BLU; 17. Con grabado de coco de MARTINELLL 18. En estampado de leopardo de
MANOLO BLAHNIK: 79. En serpiente con toques melocotin de MAGRI'T: 20. Anudados tricolor de LOLITA BLU.

WEDGES
21. Con tiras metalizadas de EXE, SHOES; 22. Con detalle de vinilo de CASTANER; 23. Con puntera negra y talon en tono natural de LA VALETA
ESPADRILLES; 24. Con trenzado especial y tono caqui de PEDRO GARCIA; 25. Con plataforma tipo block de VIDORRETA.

-2

dos de PIKOLINOS; 29. Con

SNEAKERS
26. En tonos arena de XYON REVOLUTION; 27. De color flir de GIOSEPPO; 28. Combinado en tonos anay

J

mix de animal prints de REFRESH; 30. Con cuerpo eldstico y tiras de X'T'L

08 IDMODA



+Sabias que Magrit
comenzé llamandose f
Margarita? La tercera
generacién, capitanea
da por los hermanos José |
Maria y Manuel Amat, ‘
fue la responsable del
cambio de imagen de la \

firma.

gt
Hacia la década de los o
60, la firma pone de

moda tacones en

metacrilalo ransparente

y de color {de rabiosa

actualidad hasta lo

fechal.

o Sy

W“f% fwaw

Magrit ha sido la

la plataforma, ofra de Magrit pone en
primera firma de sus sefias de identidad, marcha su primera
calzado en incoporarse compensa la altura del fabrica hace 90 af
a ACME |Asociacién de lacédn para crear los
Creadores de Moda de zapatos de fiesta més
Espaiial

confortables.

radio

ralia

7‘);0\» w/nv

Los zapatos de ka reino
D°. lelizia siempre “fraen
cola”. Magrit es citada
por la prensa de moda y
la de sociedad como
una de las firmas de
cabecera de la monarca.

Y

Fue pionera en infroducir
este tipo de material en
el calzado. Hacia la

\ década de los 50, se

\ crean los primeros

\ zapatos realizados en
\
\ vinilo.

x

11 L iiein

de unos MAGRF-

Continuar en el fashion business trascurridos casi 100
afios, resulta un hecho poco habitual, maxime si nos
centramos en ¢l caso espafiol y hacemos zoom sobre ¢l
sector calzado. En nuestro pais encontramos pocas
empresas que hayan sido capaces de sobrevivir a dos
guerras (tres, en algunos casos) y a innumerables crisis
internacionales; entre los supervivientes encontramos
a Scgarra (1882), a Calzados Rosbrav (1880) o a Losal
(1899), especializados todos ellos en calzado casual de
estilo masculino o tipo botin. Sin embargo, no existen
referencias vivas, previas a los afios 40, de empresas
dedicadas a la produccién del zapato femenino de alta
calidad y de disefio (lo que consideramos como zapato
clegante o de vestir), a excepeién de Magrit.

Corrian los afios 30 cuando monsieur Vivier creaba
sus primeros zapatos hechos a medida para la actriz
Josephine Baker y Magrit ponia en marcha su primera
fabrica en Elda (Alicante). Cuando Manolo Blahnik
abri6 su primera tienda en Londres, Magrit ya llevaba
44 afios fabricando zapatos; Christian Louboutin
naceria tres décadas después.
Desde entonces hasta nuestros dias, la firma ha visto
crecer a cuatro generaciones de una saga familiar, sus
zapatos han conquistado a las mujeres de 5 continen-
tes y por sus manos han pasado las marcas internacio-
nales mas prestigiosas en busca del sovorr faire que la
caracteriza. A través de uno de sus modelos iconicos,
Cristal, repasamos hoy sus sefias de identidad.

SUOETRENDS

Son habituales los
delalles omamentales en

cristal de Swarovski,
empresa con la que
Magrit ha realizado
numerosas colaboracio-
ne, enire ellas, la
creacion de unos
zapatos para recrear el
mundo de Oz en la feria
Habitat [Valencia, 2009).

o oo

Siempre a la vanguardia
de la moda, ha calzado
los desfiles y estilismos
de disefiadores como
Ailanfo, Varela o las
Olfimas colecciones de
Juan Vidal en MBFWM.

DMODA 109
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ITS ONLY AJ

Sandalia de
CASTANER.

Anilly de
ALEY OLE. °

Trench con lazada de
COMPANIA
FANTASTICA.

JUAN VIDAL

Pendientes de
CASILDA FINAT. §4

Gabardina de
STRADIVARIUS.

Bolso de
OTUOYO.

Brazalete de
VALENTINA S.

Gabardina con hebilla de =
i\'lAN GO. R& IQ] dt
MR.BOHO.

EL TRENCH HA LOGRADO SITUARSE COMO UNO DE LOS
RECURSOS POR EXCELENCIA DURANTE LOS PERIODOS DE
CAMBIO DE ARMARIO PERO, MAS ALLA DE SER CONSIDERA-
DA UNA MERA PRENDA DE ABRIGO, ES EN MUCHAS - £
OCASIONES PROTAGONISTA ABSOLUTO DEL ESTILISMO Cabarding técnica de
CUANDO HACE LAS VECES DE “SEGUNDA PIEL"; AS], MASSIMO DUTTL
MUCHAS FIRMAS CATEGORIZAN COMO VESTIDOS A
AQUELLOS CON APARIENCIA DE GABARDINA Y QUE HAN
SIDO CONCEBIDOS PARA MUCHOS MAS FINES (Y
AMBITOS) QUE EL DE PROTEGERNOS DEL CLIMA ADVERSO.

Labial rojo de

SONIA MARINA. v
e Bontines de

XTI

Desmangado de
ZARA.

y

\/T n;]z con saW

Bolso de mano de
LAUTEM.

- 4
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PHOCLE

Modelo Lulti de

Modelo Claudia de MAGRIT.

MAGRIT.

Modelo Loreto de
MAGRIT.

1. Agueda Lipez con
maodelo Sidney; 2. Hailey
Baldwin con modelo
Cynthia; 3. Teresa Andrés (junto
a Marta Lozano) con modelo Cynthia; 4.
Bella Adid con madelo Lult; 5. Alexandra Pererira

con modelo Lulit rojo; 6; Marta Lozano con modelo
Stdney; 7. Marta Nieto con modelo Martina; 8. Malena
Costa con modelo Sidney; 9. Raguel Sanchez Silva con
modelo Mila; 10. Nieves Alvarez con bota modelo
Francesca: 11. Eva Marciel con models Claudia; 12.
Cuca Escribano con modelo Catalina.

Modelo A ngela de
MAGRIT.

ACABAMOS DE CERRAR LA TEMPORADA DE ALFOMBRAS ROJAS. LOS OSCARS,
LOS GOYA, LOS FEROZ...HAN TRAIDO UN DESPLIEGUE DE ESTILISMOS PARA
TOMAR BUENA NOTA DE CARA A NUESTROS PROXIMOS EVENTOS DE PRIMAVE-
RA. LAS ACTRICES, PRESENTADORAS, MODELOS, INFLUENCERS Y CELEBRITIES
MAS DESTACADAS DEL PANORAMA FASHION HAN SELECCIONADO CON
ACIERTO DIFERENTES LOOKS PARA CADA OCASION, CON UN DENOMINADOR
COMUN: PONER EL PUNTO DE ATENCION SOBRE EL CALZADO Y ELEGIR LA
FIRMA MAGRIT PARA LOGRARLO. VINILO, METACRILATO, APLICACIONES EN
CRISTAL DE SWAROVSKI Y PUNTAS AFILADAS HASTA EL INFINITO, ADEMAS DE LAS
SANDALAS CON MULTITUD DE TIRAS, SON LAS CLAVES DE
TENDENCIA FAVORITAS.

DMODA I 11
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FOTOS: SANTIAGO GONZALEZ - JUAN VIDAL FW20

La suavidad y la delicadeza son aspectos que la mujer
ha dejado de lado y abandonado en ¢l badl del olvido
por asociarse a la debilidad y a la ausencia de poder.

La dulzura y la fragilidad son virtudes que conectan con la sensibilidad
Jemenina, siendo sutilmente seductores por su_flexibilidad fluida y calmada,
que invita al disfrute desde la contemplaciin.

Acarician nuestras vidas, detienen el tiempo y sorpren-
den en un entorno donde relacionamos el concepto de
“poder” a otros mas visibles, pero no por ello mas
fuertes.

La

presentada en la 71 edicion de MBFWM, invita a
descubrir la delicadeza, la dulzura, la suavidad, el
recuerdo, la infancia, la nostalgia y otros elementos
simbolicos relacionados con la afeminacién como
armas invisibles de doble filo, tan capaces de acariciar
como de rasgar.

El invierno 2020 se escribe en clave de romance en
honor a Barbara Cartland, una mujer iconica dentro la
literatura inglesa con mas de 600 novelas publicadas en
tono color rosa, contando historias llenas de belleza y
amor, que siempre gozan del confort de un final feliz.

El género favorito de Barbara se traducird en su
manera de vestir y vivir, siempre de rosa, contrasta con
un caracter firme e imponente. Para Barbara la ropa es
una extension de sus libros “te hace sentir romdntica, te
proporciona emociones y son absolutamente esenciales
para la mujer”.

La teoria de Barbara de vestiste para el amor comienza
con el GOLOR.

Una paleta de color evolutiva comienza con luminosos
tonos vainilla en largos abrigos sastre, combinados con
camisas de tafetin con cuellos caramelo. Avanza el
color hacia los tonos toffee y tostados, donde cobra
protagonismo un traje/short de edicién limitada
confeccionado con pafios vintage reciclados de la
sastreria familiar. El rubor es representado a través de
los rosaceos y la inocencia se ve interrumpida por
sonrojados granates. Conforme avanza la coleccion se
introducen los tonos chocolate, castaia, grises pardos y
azules tenues, para acabar en un intenso negro seductor
y salpicado de miles de flechas de cupido en forma de
lentejuela bordada a mano sobre organza.

“I am a special teddy bear
I am very particular what I wear
My diamonds gleam like the stars above,
As really I am the Prince of Love”
Stratford Teddy Bear Musewm, Barbara Cartland’s Teddy Bear poem.

Con este poema, Barbara nos presenta a quien para ella
es “El principe del amor”, su oso de peluche. Un
elemento simbélico clave dentro de la coleccién con
cierta ambigiiedad erdtica que pulsa el deseo.

Los OSOS DE PELUCHE, su suavidad, y los lazos que
suelen adornar sus cuellos, detallan prendas, mostrando
y atando infinidad de sentimientos contradictorios,
enlazando la delgada linea que hay entre lo dulce y lo

amargo.
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Total look de Mango. Sombrero de Loewe. ' h t

Foto: Hervas & Archer

.S{'glzkt: Verénica Sudrez & Jorge Gilarranz
Makeup & Hair: Leticia Lara (The Artist Talents)
Model: Pavla Pop (Uno Models)



Chaqueta y pantalén de Uterqiie. Esclavas de Zara.







Top de Zara.






Vestido de Marella. Botines de Mango.



Sombrero de Marina Rinaldi. Comiseta de Breads & Boxers.
Culotte de Max Mara. Botines de Mango,




20 IDMODA

EL CORTE INGLES CREA BAJO EL CLAIM #MASCOLOR UN PROYECTO INNOVA-
DOR QUE ILUMINARA, POR FUERA Y POR DENTRO, SUS CENTROS COMERCIALES
CON UNA PALETA CROMATICA COMPUESTA POR 6 TONOS. UNA INICIATIVA A
LA QUE SE HAN SUMADO MAS DE 300 MARCAS Y QUE INCIUYE EXPERIENCIAS
UNICAS EN TIENDA, ESCAPARATES CROMATICOS Y SUGERENTES, DIFERENTES
PROPUESTAS DE POPUP CON UNA SELECCION DE ARTICULOS ORIGINALES,
MARCAS CON PRODUCTO DISENADO PARA LA OCASION Y ACCIONES
INTERACTIVAS. TODO ELLO PENSADO PARA SORPRENDER Y DESPERTAR UNA
EXPLOSION DE EMOCIONES A TRAVES DEL COLOR.

Para esta ocasion, El Corte Inglés basa su propuesta en
seis tonos del pantonario (un sistema de identificacion,
comparacion y comunicacién del color para las artes
graficas). Se trata de los tonos Rosa P7424; Rojo
Warm Red; Coral P1625C; Amarillo P108C; Verde
P585C; y Azul P279C, que en tienda se convierten en
+Rosa, +Rojo, +Naranja, +Amarillo, +Verde, y
+Azul. Tonos que responden a las tendencias que
vienen esta primavera verano en moda y hogar.
Hasta el 15 de marzo, los colores cobran personalidad
propia y se declina en sensaciones, productos y
experiencias para todos.

Una iniciativa que promete diversion y sorpresas con
una propuesta cercana a las 7.000 referencias llenas de
puro color, de las que cerca de 1.700 las han realizado
las marcas ex profeso para esta campafia, y cientos de
experiencias que prometen sorprender. Personaliza-
cién de prendas, rituales de belleza, maquillaje
personalizado, tatuajes de henna, tratamientos de spa
de manos, competiciones de cubo de Rubik, modelado
con Play-Doh, clases magistrales de cocina, platos
cromiticos llenos de vitaminas, son algunas de las
experiencias que se podran vivir en las tiendas de El
Corte Inglés.




| N

+AMARILLO

" .

. e =
Pendientes de s -+ROSA
: £ PANTONE

AMARILLO P1@8C/ ROSA P7424/ CORAL P1625C

Bolso de =N
GUESS. :

Gafas de sol de
MR.BOHO.

i.;.
1\‘-_:
= Sandalia de
~ GLORIA ORTIZ. ,
&3 ‘
» ‘ 8

Pendientes de
EL CORTE INGLES.

£
: W\

Calcetines de
JO&MR JOE. Y

Gafis de sl de « L SORTE
as ae 5o i
MR.BOHO. - INGLES.

Neceser de
EL CORTE
INGLES.

-

PANTONE

AZUL P279C / VERDE P585C/ ROJO WARM RED

Salones de
LODIL

MAN FL CORTE INGLES
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MAGRIT

WWW.magrit.es



Foto: Yolanda Méndez
Diseriadoras y estilistas:

Carmen Ramil y Gema Pujalte
Makeup: Yohanna Montano
Model: Isabel Garcia del Aledzar

Todos los disefios de esta editorial perfenecen a la coleccion conjunta de las disefiadoras Carmen Ramil y Gema Pujalte.



nspirada en la estética omamental de la obra de
Gustav Klimt y con una esencia fan rebelde
como positiva, la coleccién experimental de
Ramil & Pujalie se dispone a conquistar la
semana de la moda parisina por excelencia,
profagonizando un desfile antolégico en el que
tecnologia y la artesania propia de la alta
cosfura, caminardn en perfecta armonia.

Formas orgdnicas y geométricas, confraposi-
ciones, patrones fécnicos y fréboles como hilo
conductor, conforman una coleccién sinigual
que invita a jugar; y es que la propuesta,
ademds, refa al que contempla sus piezas a
buscar entre ellos y ver reflejada su fortuna en
los que gozan de cuatro hojas. |Viste la sueriel

























SUSANA HERVAS
& ALEX ARCHER

o VEN

Ante sus lentes han posado desde Isabeli Fontana a
Mario Vaquerizo, pasando por Sergio Ramos,
Antonio Banderas o Keith Richards de los Rolling
Stones; una amalgama de perfiles inconexos a la que
pones orden cuando conoces y admiras la obra de
Susana Hervas y Alex Archer, quizas, uno de los
tandem de fotografos mas reputados de nuestro pais.
Hervas & Archer (como se les conoce artisticamente)
son multilingiies, igual manejan el cédigo de la moda
que el del retrato y; en este Gltimo, se mueven con la
misma destreza a la hora de capturar la esencia de un
musico, que el carcter de un actor o el glamour de
una diva; y, aunque esto sea asi, no pueden negar que
el 4mbito editorial, las campafias para la industria
textil y la de accesorios, la del lujo y la de la cosmética
son su debilidad, como corrobora el amplio portfolio
de trabajos realizados para las grandes firmas interna-
cionales, las mas top. Adidas, Garnier, Chanel o
Ballantine’s, figuran entre sus clientes; encontrarles en
las paginas de Cosmopolitan, XL Semanal, Mujer
Hoy, Avenue Illustrated y Vanitas, resulta mas que
habitual.

Casi quince afios han transcurrido desde que los
conocimos en Alicante, entonces en su pequefio
estudio ubicado en San Juan. El destino quiso que ellos
se conociesen dos afios antes en un local que ambos
frecuentaban en la ciudad y comenzasen a hablar de
sus intereses, “en aquel momento estdbamos inmersos
en nueslros estudios universilarios y nuestros caminos en
el mundo de la_folografia seguian rumbos diferentes™,
nos cuenta Susana, ‘“Comfiguramos asi nuestro
matrimonio profesional, aunque algunos piensen que es
lambién sentimental, cuando trabajan con nosotros”
(rien).

Con mucho mas en comin de lo que pensaban,
comenzaron su incesante andadura al encuentro de la
belleza, a la que persiguen de manera incansable y que
siempre logran atrapar (aunque su modestia no les
permita reconocetrlo).

«;Qué es para vosotros la belleza?», les preguntamos,
y obviando los estereotipos prefabricados  que
dominan el imaginario coman, ellos nos hablan de
simplicidad, “nos gusta, por ejemplo, la sencillez de
una mirada. A veces eso es suficiente para comunicar.
Lo interesante es caplar a quien tienes delante 3, en
ocasiones, menos es mds. Destacar un pequeiio gesto,
algo que represente al persongje. .. y cuando creemos
tener por un momento la definicion abosoluta de
belleza, apuntan: “...pero también nos gusta jugar con
toda una escenografia, crear un universo irreal en el que
la moda sea prolagonista. Somos bastante polifacéticos
% al final, estamos en esto para disfrutar, por eso nos
gusta probar distintos caminos™.

Mirdndose en el espejo de los referentes mas exquisitos
de la fotografia de moda: Avedon, Lindbergh, Demar-
chelier, Meisel.. quienes a su juicio “son el reflejo de
una época gloriosa™, y con una vasta cultura sobre el
consumo de moda, propiciada por su natural relacion
con la industria, encuentran la inspiracion para sus
proyectos en ¢l cine y en la misica, dos de las aficiones
que comparten, entre otras, “...pero, sin duda,
creemos que el arte es la base de lodo; los grandes
cldsicos nos han fraido hasta lo que somos hoy. Es
verdad que ya todo estd inventado, pero podemos dar
nuestra propia version”™.

Atentos a cualquier movimiento que les aporte,
incluso al instagramer, Alex y Susana destacan que
“ha sido el mayor fendmeno que nuestra generacién ha
vivido. Ha transformado la moda y el marketing, ha
hecho cambiar la mentalidad de las empresas y ha
supuesto loda una revolucion social. Pero este carro al
que se ha subido todo el mundo, trae cosas muy vilidas
 que aportan muchisimo y olras que estan vacias, son
banales. Estd en nosotros hacer la criba y es muy
complejo filtrar ante la vordgine de material. Ese primer
descarte lo hacian antiguamente los profesionales de los
medios: periodistas de moda, estilistas...”.

A pesar de su dilatada trayectoria, se sorprenden en su
dia a dia. Les preguntamos por anéedotas curiosas,
especialmente por las protagonizadas por las grandes
estrellas, y nos hablan de la desmesurada cantidad de
burocracia y de personal que acompana a Collin
Farrel; del gran carisma de Andrés Velencoso, que te
da una foto increible en cada gesto o movimiento; y de
la cercania y profesionalidad de la supermodelo Isabeli
Fontana. “En realidad hemos tenido muchas buenas
experiencias. Recordamos a muchos de ellos, con los que
hemos reido, cantado, bailado... durante las sesiones.
Intentamos siempre hacerles sentir cémodos para que
disfruten y, por supuesto, hacerlo nosotros también”™.

Actualmente se encuentran volcados en su proyecto
mas personal, NUDE, en ¢l que trabajan ¢l desnudo
artistico y que, aunque no lo creamos, logran alternar
con el sinfin de campanas, editoriales de moda y otros
ilusionantes retos con los que les encanta probarse.
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JOSE ANTONIO IBARRA Y LAS NOVEDADES DE LA 43
LA PROPUESTA DE UPCYCLICK PARA VESTIR
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REYES MAROTO, MINISTRA DE INDUSTRIA, JUNTO A
JOSE ANTONIO IBARRA Y ALEJANDRO SOLER, DIPUTADO
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EN LAS CORTES GENERALES POR ALCANTE.

Y FUTURO

MUCHO FUTURO

Después de 22 afios y 43 ediciones
ininterrumpidas de celebracién de
FUTURMODA, nos encontramos ante
la Ginica feria internacional del sector de
los componentes para el calzado que se
celebra en nuestro pais y que ha logrado
unir a toda la industria. A solo unos dias
de la celebraciébn de su préxima
convocatoria , en la que se presentaran
las tendencias y novedades para la
primavera 2021, entrevistamos a su
presidente, José Antonio Ibarra.

DM (DMODA): ;Cual es el legado que
deja Pedro Vives Pérez tras 6 afios al
frente de la presidencia de Futurmoda?
JI JOSE ANTONIO IBARRA): Muy
bueno. Pedro Vives, ademas de ser una
gran persona y un gran empresario, hizo
una labor importantisima recuperando
al sector de la maquinaria para
FUTURMODA, ayudando a posicio-
nar la feria a nivel nacional como el
lugar de encuentro de fabricantes y
creadores.

DM: Hablamos de la feria sectorial mis
potente de nuestro pais. jCudles han
sido las claves del éxito?

JI: En primer lugar, hemos sabido
entender cuales eran las necesidades del
sector y por lo tanto dar respuesta a las
mismas. Y en segundo lugar, contar con
un gran equipo de trabajo directo e
mndirecto que nos ha permitido que
FUTURMODA sea hoy todo un
referente a nivel europeo dentro del
sector de la moda.

DM: Futurmoda ha demostrado, en
contra de lo que muchos puedan pensar,
que estas citas profesionales funcionan
lejos de celebrarse en grandes capitales.
JI: FUTURMODA, al celebrarse en la
Institucién Ferial Alicantina, cuenta con
un valor muy significativo para poder
generar negocio: por un lado, la
proximidad a la industria del calzado
mas importante a nivel europeo que se
concentra mayoritariamente en las
ciudades de Elche, Crevillente, Elda,
Petrer y Villena. Y por otro lado, la
magnifica situacion geografica y turistica
con la que cuenta Alicante, que es la
provincia mediterranea por excelencia
en Espafia.

Por otro lado, consideramos, que
nuestra feria, al ser muy profesional,
debe celebrarse en nuestra ciudad, por
ese motivo y aunque pudiésemos recibir
ofertas de otras instituciones feriales
importantes, de ninguna de las maneras
vamos a abandonar nuestra ciudad y
nuestra institucion, pues al fin y al cabo
la creamos nosotros, el sector del calzado
y sus componentes. Por lo tanto, Elche es
y sera el enclave perfecto para celebrar
siempre nuestra feria.

DM: En el ranking de ferias internacio-
nales, jqué lugar ocupa actualmente
Futurmoda?

JI: FUTURMODA es la segunda feria
mas importante del sector de los compo-
nentes para el calzado a nivel internacio-
nal, seguida de LINEAPELLE. Cada
vez son mas las empresas que apuestan

por nuestra feria, al margen de muchas
otras que se celebran en todo el mundo.
La amplia oferta, la calidad expositiva y
sobre todo la rentabilidad que genera
FUTURMODA tanto al visitante,
como al expositor, hacen que sea hoy
por hoy una de las ferias mejor posicio-
nadas y sin duda alguna para mi,
personalmente, la mejor.

DM: Posicionar la feria a nivel europeo
es uno de los retos que se propone
durante su mandato. ;Qué estrategias se
plantean para lograrlo?

JI: Ya hemos conseguido incrementar
nuestros porcentajes hasta alcanzar el
30% de participacién tanto en el
namero de expositores, como de
visitantes internacionales, consiguiendo
consolidar estas cifras, que poco a poco
nos otorgan un reconocimiento. No
obstante, queda un gran camino por
andar para poder alcanzar otros
objetivos, los cuales lograremos
invirtiendo en la mejora continua de la
feria y trabajando atin mucho mas con
ilusion.

DM: ;Cual es el balance que realiza de
este intenso periodo transcurrido, desde
que fuera nombrado presidente?

JI: Muy positivo y sobre todo ilusionan-
te. Poder seguir trabajando por el sector
y para el sector después de tantos afios
de dedicacién, para mi es algo Gnico y

todo un orgullo.

Ser presidente de FUTURMODA es un
compromiso que he asumido con ilusién
ya que, para mi, el poder aportar algo de
mi experiencia a las nuevas generaciones
que estan, que vienen y que estoy seguro
vendrén, es un deber para que la feria
siga siendo una herramienta util para
todo el sector.




DM: Se enfrenta a la celebracién de su
cuarta feria a la cabeza de Futurmoda.
:Cémo se siente?

JI: Me siento muy ilusionado con el
proyecto, prucba de ello es que, no he
dejado ni un minuto de estar centrado
en proponer nuevas iniciativas innova-
doras que aporten valor a la feria
estableciendo si cabe un nuevo marco
participativo, donde tengan cabida
desde los disciiadores, hasta los fabrican-
tes de calzado, entre otros.

DM: Hablar de crecimiento en cifras
resulta casi imposible para una feria en
la que los expositores hacen préactica-
mente “cola” por participar en ella.
¢Qué retos se plantean entonces para su
43" edicién?

JI: Nuestra intencion de cara a la 43
edicion de FUTURMODA que tendra
lugar en IFA Jos dias 11 y 12 de marzo,
es la de conseguir superar las cifras de
visitantes de ediciones anteriores. Pero,
sobre todo, para que siga evolucionando
con ¢l objeto de que nuestros clientes
encuentren en la feria la mejor y mayor
oferta expositiva.

DM: ;Qué grandes tendencias veremos
en la préxima edicién de Futurmoda?
JI: En esta edicion para la Primavera
Verano 2021, van a destacar colecciones
con caracter artesanal, trasformacion
digital y sostenibilidad. Una temporada
nueva en la que toma especial protago-
nismo el poder de la naturaleza, y sobre
todo la responsabilidad que hemos
adquirido por desarrollar productos
sostenibles y responsables con el medio
ambiente. Asi veremos materiales que
despiertan el interés por incorporar
nuevamente los disefios  clasicos y
vintage, que, combinados con el arte y el
lujo, recuperan el concepto de la
exclusividad a través de formulas como
la edicién limitada.

DM: M3s alla de las dos citas anuales,
tienen lugar otras actividades que
alimentan el sector durante el afio,
¢écudles son?

JI: Efectivamente, después de la feria
tenemos la presentacion y los seminarios
de tendencias para la temporada Otofio
Invierno 2021-2022, que organizamos
desde AEC y que concretamente tendra
lugar ¢l 24 de marzo en el Centro de
Congresos de Elche a las 19:00 horas.
Esta es una de entre otras muchas
acciones, que vienen a incidir especial-
mente en el disefio y en la moda. Desde
AEC, no solo préstamos a las empresas
servicios personalizados en  disefio,
tendencias y moda, sino también en
materia de negociacién  colectiva,
ascsoramiento empresarial y sectorial,
legislacion y  responsabilidad  social,
propiedad industrial, seguridad y medio
ambiente, produccién, innovacién y
financiacién, formacién, trabajo y
empleo,  contactos,  oportunidades
comerciales y promocion internacional,
ademéds de proyectos ¢ iniciativas
sectoriales, que vienen a dar respuesta a
las necesidades de las empresas.

FUTURMODA

FASHION TREND SELECTION THE BEST FOR SHOES&BAGS
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Blusa de LA VESPA ROJA: chaleco
de IRIS COLLECTION.

UPCYCLICK

VESTIR MUCHO
Y COMPRAR MENOS

Entre la voragine de terminologia relacionada con el
consumo responsable de moda, existe un concepto
que da nombre al reaprovechamiento de las prendas
que, sin perder su esencia, adquieren valor gracias a la
puesta en prictica de un proceso creativo en su
transformacién. El upcycling es la tendencia en boga,
cuyo espiritu emana de las tradicionales boutiques
vintage del Le Marais de Paris y de las del tendencioso
Shoreditch de Londres.

Como por arte de magia, una camisa blanca oversize
puede ofrecer su mejor version deshaciéndose solo de
sus mangas; unos pantalones, prescindiendo de sus
camales para convertirse en shorts o, una sudadera
basica, elevandose a la categoria de joya al cuajar sus
pufios de perlas y cristales de Swarovski. Asi nos
explica Bianca Fuentes, directora de estilismo de
Upcyclick, las inagotables posibilidades que ofrece el
concepto de negocio, que otorga un nuevo significado
al supra-reciclaje o reciclaje creativo. La plataforma
hace ascender conceptos tan de moda como el de
ecologia, sostenibilidad o slow fashion a un nivel
superior. Su fundadora Mariola Marcet, arquitecta y
decoradora de formacion, cree firmemente en que la
forma mas ética de contribuir al cuidado del medio
ambiente, comienza por ofrecer un segundo uso a la
ropa evitando, en lo posible, la produccién de una
nueva coleccidn; y es que, en muchos casos, el 65% de
la misma, ¢l stock, es destruido por las firmas que no
contemplan la venta a otros canales, especialmente en
el caso del lujo. “Nadie habia caido, hasta que ella lo
hizo, en trabajar con lo que habia. La clave estd en usar
mds lo que compras, eso es lo ecoldgico; sacar el
mdximo partido a una prenda; lener menos y vestir
mejor”, expone Bianca al referirse a Mariola y a su
innovadora idea.

La clave estd en usar mas lo que compras, eso es lo
ecolégico.

36 IDMODA

UN IMPULSO QUE BENEFICIA LA ECONO-
MIA LOCAL Y PROMOCIONA EL TALENTO

Lejos de perjudicar la industria de la moda, como
podria parecer en un principio, Upcyclick la beneficia.
El sistemna se basa en vincular a “fashion lovers” con
“fashion makers” de la misma ciudad, es deciy, a
usuarios que desean transformar sus prendas con
artesanos, diseniadores y creativos capaces de hacerlo.
A través de la promocion del talento, logran impulsar
la economia local. Y, ademas, en caso de no contar con
una idea clara sobre ¢l futuro de la prenda, el equipo
de Upcyelick también ofrece la opcion de elaborar el
proyecto creativo,

EL UPCYCLING DA MUCHO JUEGO

La empresa de Marcet, no se limita solo a esto; en
acuerdo con sus valores, ofrecen conferencias o
realizan colaboraciones directas con marcas, que
consisten en la creacion de colecciones capsula con las
que dan un giro (una segunda vida) a prendas que, en
principio, no resultaron del gusto del cliente y que se
convierten ¢n un top ventas tras la inclusion o el
descarte de algunos de sus elementos. La dptica
valenciana Asun Oliver constituye un claro ¢jemplo de
las cotas que Upeyclick puede llegar a alcanzar; en su
caso, han transformado los cristales de modelos de
gafas obsoletos en pendientes o broches. Bianca
Fuentes dirige la estética de Upcyclick desde hace 2
afios y, en gran medida, es la responsable del resultado
final de muchas de estas sinergias; su formacion y el
hecho de ser desde bien pequefia consumidora de
ropa vintage, la convierte en toda una gurii del
“estilismo consciente™ y la mejor guia a la hora de
realizar un descarte de armario a armario, ayudar a la
usuaria a combinar colores, analizar ¢l estilo propio y,
en definitiva, a resolver errores que nos permitan
consumir bien para vivir mejor.




ESCALERA DE COLOR
- Crea un lock en diferentes alturas
es dindmico y esfiliza resallando el
resultado con colores vy texturas
contrastadas.

- Un top de verano sin mangas a
modo de chaleco, mefe el bajo y
fijalo con un cinturén del mismo
color.

- Ponte calcetines al tono de unas
sandalias de tacén para usarlas
mas alla del verano.

Gafas de UPCYCLICK
(ASUN OLIVERY); paiiuelo de
BEE VLC; blusa de DOAM
SLOW COUTURE; fop de
LA VESPA ROJA; pantalones
de EL SITIO DE MI
RECREQ: sandalias de

TUILUS.
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DE LA NOCHE A LA
OFICINA

-Un vestido de verano sirve para el
resto del afic con jersey de punto
ajustado.

- Los colores llamativos se suavizan
con prendas superiores relajadas,
como un french cldsico.

- Unas botas planas y altas o un
calzado mds deportivo cambia el
concepto de un look al completo.

Gafas de UPCYCLICK
(ASUN OLIVER); top de EL
SITIO DE MI RECREO;
vestido de BRUNA; botas de
TUILUS.

EXTRA, EXTRA..

- Combina los complementos en
sintonia para relajar el look.

- Afiadir una fercera prenda que
sea original ayuda a cambiar por
completo un estilismo.

Bucket hat de LA VESPA
ROJA; pendientes de GLENNY
LANTIAGUA; camisa de EL
SITIO DE MI RECREO;
babi abierto de DOAM SLOW
COUTURE; pantalén de
HUPIT; botin de TUILUS.

EN CONEXION

Un vestido largo puede
transformarse rapidamente en una
falda o dar efecto de conjunto dos
piezas al afiadir un jersey.
- Jugar con fejidos anfepuestos nos
ayuda a equilibrar un estilismo; asf,
la lana, la pana y el punto o el
algodén pueden ayudarte a llevar
en fu dia a dia brillos, transparen-
cias y terciopelos.
- los accesorios también fienen mas
de un uso, aqui un pendiente sirve
como broche, pero también un
collar puede ser un cinturén, un
anillo o un colgante...

Sombrero, vestido y pendiente de
LA VESPA ROJA: jersey de EL
SITIO DE MI RECREO.

CAMBIA DE
PERSPECTIVA
- Cambia una dnica prenda de un
look de noche por una llamativa e
informal.

Una americana de estilo
masculino se puede llevar en
cualquier ocasién aprovecha para

TODO LO QUE SUBE..

CONSQOUS

- Cambia la silveta de tus pantalones con la técnica PIN ROLL.
- Camufla tu camisa de fiesta bajo un top informal sin mangas a modo de

chaleco.

Gafas de UPCYCLICK (ASUN OLIVER); camisa y top de punto de
LA VESPA ROJA; pantalones de EL SIT 10 DE MI RECREO;

zuecos de TUILUS,

DOS POR UNO

- Un vestido mefdlico y silueta
strech se puede usar como top si lo
doblamos a la mitad.

- Crear un layering poniendo
prendas con tonos coordinados
para dejar en segundo plano la
prenda de fiesta.

Gafas de UPCYCLICK
(ASUN OLIVER); pendientes
de MARAMYZ; vestido y
sudadera de EL. SIT1IO DE MI
RECREOQ; pantalones ed TRE
THE LABEL; sandalias de
TUILUS.

LARGA VIDA AL
BICOLOR

- Usa un vestido sin manga como
pichi afiadiendo una camiseta
debajo.

- las silvetas deportivas como las
cazadoras varsity restan seriedad a
un look sobrio en inicio.

Diadema y cinturén de LA
VESPA ROJA; gafas de
UPCYCLICK (ASUN
OLIVER); camiseta de

UPCY! (,.Lll\, vestido y cazadora
de DOAM SLOW
COUTURE.

ocultar ransparencias. Estilismo y conce #‘[0 | Bianca Fuentes
Modelo | Marta Larin (Carmen Durdn)
anuzlla/e) Almudena Traver

Gafas de UPCYCLICK para
Fotografia | Moonkird

ASUN OU\’LR,lé)mdmzler y

Juseau de LA VESPA ROJA: fop Promotor | Upeyclick
de UPCYCLICK; americana de Diseiio grdfico [)mladalf Adridn Redondo
DOAM SLOW COUTURE. Loc calizacion | Falm Studio
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LOOK 1: ORANGE SMOKEY EYES
En esta pagina, para el maquillaje de Maria José:

BASE: Ampolla vitamina C pura para apertar luminosidad
al rostro de Tahe, Good hydrations de BareMinerals, base
de maquillaje Light VWonder 4.5 de Charlotte Tilbury, Private
Island light polvos bronzer de Fenty Beauty, blush en crema
Lillium de Stila y highilighter Opal de Becca.

QJOS: Prebase de ojos Paint Por de Mac Cosmetics,
paleta Neén Orange de Huda Bealty & Paleta sombras de
ojos de Naked Heat, eyeliner waterproof Epic Ink Liner de
Nyx, fijador de cejos en gel de Cozzefte y méscara de
pestanas Velvet Noir de Marc Jacobs Beauty.

LABIOS: The Lip Vinyl 702 de Mina.

LOOK 2: ORANGE LIPS
En la pégina siguiente, Maria José luce el mismo look
e Irene lleva:

BASE: Estudio Fix de Mac Cosmetics, hidratante Belif True
Cream Moisturizing, base de moquillaje Face and Body
C2 de Mac Cosmetics, Tarte Eye concealer de Filmstar,
Bronze & Glow, Becca lluminador y Blush Velvet Touch
Creamy Stick Blush 07 Natural Rose de Kiko.

QJOS: Too Faced prebase de sombra, Huda Beauty
Nude, sombra en crema Ombre Premiére de Chanel, gel
de cejos de Cozzette, méscara de pestaias de Mina The
Volume Mascara Black y eyeliner gel ne77 & duraline de
Inglot Cosmetics.

LABIOS: Unashamed Coral de Makeup Forever.



Foto: Iman Dris
Makeup: Yohanna Montano (Maquillae a Medida)
Hair: Natxo Valera
Models: Maria José Minguez
& Irene Martinez (Agencia Kara)
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LOOK 1: GRAPHIC LINER

En esta pagina, para el maquillaje de Irene:
BASE: la piel se prepard del mismo modo g
anterior look.

QJOS: prebase de sombra de T
Nud

en el

, Huda Beauty
sombra en crema Ombre ére de Chanel, gel
os de Cozzete, The Volume Mascara Blacks de Mina

y eyeliner gel ne77 & duraline de Inglot Cosmetics.
LABIOS: |

love Cannes Tropez de Charlotte Tilbury.
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LOOK 2: MIRADA FELINA EN COLOR

Lin esta pagina, para elmaquillaje de Maria José:

plel s gEBa8 del mismo modo que ene

les fToncs Ora
Pro liner en Ye

BInCroN JasEsomhrc
(A

ge CotniyiRSto

/ de o sia (i

LABIOS: Ing ossiBlliENId: alante, High gloss lip 04
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